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1. Contexto
A internet tem se tornado, em passos largos, a maior base de informação no mundo, principalmente quando surgiram as ferramentas de expressão de opiniões, como blogs, fóruns e redes sociais, que trazem consigo a experiência de milhões de usuário acerca de os mais diversos produtos. 
Esse tipo de informação traz dados importantes para empresas que pretendem melhorar e divulgar seus produtos: as opiniões de seus clientes em relação a seus produtos e aos produtos da concorrência. De outro ponto de vista, as opiniões e experiências de outros usuários sobre alguma marca, produto ou serviço, se torna de extrema importância na hora de tomar uma decisão de compra.

Porém toda essa informação está dispersa de forma não organizada por toda Web, e devido ao grande volume de informação, essa busca pelas opiniões dos usuários torna-se uma tarefa impraticável. Estima-se que cerca de 75.000 blogs e 1,2 milhão de novas postagens são criadas por dia [13].
Nesse contexto, estão surgindo sistemas que tratam as opiniões automaticamente, utilizando-se do conceito de Análise de Sentimentos (AS) [4]. A AS se preocupa em classificar opiniões expressas em textos, com respeito a um determinado produto ou serviço, como positivas ou negativas. 
Esses sistemas são bastante complexos, e um sistema completo pode se dividir em pelo menos quatro tarefas [4]: 

1. Identificação de opiniões, responsável por identificar se um texto contém uma opinião, ou é apenas um texto informativo.
2. Extração de características, que determina a que objetos e características essas opiniões se referem.

3. Classificação de sentimentos, que determina se as opiniões são positivas, negativas ou neutras.

4. Visualização e sumarização, que se preocupa com a apresentação das informações obtidas ao usuário, com o objetivo de facilitar sua tomada de decisão.
Este trabalho tem como foco principal a tarefa de classificação de sentimentos.
2. Objetivos

O objetivo desse trabalho de graduação é produzir um sistema que automatize a tarefa de análise de sentimento, focando principalmente na classificação de sentimentos.
As opiniões serão obtidas a partir de algum fórum de discussão, ou rede social, a ser determinado no primeiro mês de trabalho. Com a base de opiniões preparada, iremos utilizar um processo de extração de característica proposto em [11], para depois identificar e classificar o sentimento expresso nas opiniões.

3. Cronograma

O cronograma a seguir apresenta as datas para realização das atividades principais do processo de desenvolvimento do trabalho de graduação. Os prazos podem ser alterados conforme o estudo e aprofundamento do trabalho.

Durante a primeira fase do trabalho será realizada a revisão bibliográfica,  seguida do planejamento da implementação e o tratamento do texto que servirá como a base de opiniões para avaliação do sistema.

	ATIVIDADES
	AGOSTO
	SETEMBRO
	OUTUBRO
	NOVEMBRO

	Revisão Bibliográfica
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Planejamento da implementação e construção da base de opiniões
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Implementação
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Experimento
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Elaboração do Relatório
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Elaboração da apresentação
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