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1. Contexto
           A concepção de um produto surge através de idéias, lógicas, analogias, experimentação, percepções e principalmente da intuição que, através de exercícios e treinamento podem ser desenvolvidas, fazendo com que o uso da imaginação seja um processo natural em todo processo de concepção[2]. 

        As técnicas de criatividade aplicadas para concepção de produtos inovadores retratam a compreensão do produto, a aprendizagem dos métodos ou or patterns in innovations and novelties emergence. padrões de inovações e as descobertas emergentes. They enable us to under- Elas  dão a possibilidade de entender as alterações nos mecanismos de  produtos passados, bem como prever as next alteration in the series. alterações nas próximas séries[1][3]. 

        Os pensamentos criativos extraídos do passado são utilizados com o objetivo de acelerar o pensamento para novas ideas in the present. idéias na atualidade, utilizando assim alguns modelos que sobreviveram ao longo história, and have preserved their structure even though the context has been changed.que preservaram a sua estrutura, embora tenham seu contexto alterado. As in every evolutionary process, “the fittest survives.” Adaptable historical Como em todo processo evolutivo, onde o  "mais forte sobrevive"[1].  

       Os modelos históricos adaptáveis são ostemplates – those more successful and effective – have survived well, and the mais bem sucedidos e eficazes, pois trazem consigo informações embutidas  que serão utilizadas no quadro de pensamentos criativos[4]. information embedded in them may be used in the framework of creative 

Traduzindo...
2. Objetivos

Este trabalho de graduação tem como objetivo o estudo de técnicas de criatividades utilizadas para a concepção de produtos inovadores, baseadas em um levantamento bibliográfico sobre os modelos de criatividade empregados para o desenvolvimento ou aperfeiçoamento de um produto.
3. Cronograma

O cronograma abaixo demonstra algumas datas para as atividades principais do processo de desenvolvimento do trabalho de graduação. Os prazos podem ser alterados conforme o estudo e aprofundamento do trabalho ou o acontecimento de imprevistos.

	ATIVIDADES 
	AGOSTO
	SETEMBRO
	OUTUBRO
	NOVEMBRO

	Definição do escopo
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Levantamento bibliográfico
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Estudo dos conceitos, processos e técnicas de criatividade.
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Escrita da monografia 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Elaboração da apresentação
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Apresentação do trabalho
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